PROPUESTA DE PROMOCIÓN

1. Publicidad impresa (posters, flayers, lonas):HAZTE VER
Los posters se deben colocar en lugares que sean visitados por el publico que queremos invitar. En este caso, para que los posters sean vistos por jóvenes, necesitamos colocarlos en café internet, escuelas, negocios, bibliotecas, centros culturales, etc.
Las postales o flayers se deben repartir en lugares donde tengamos público cautivo o jóvenes interesados en esta experiencia. Las postales se les darán en parroquias, a grupos juveniles, conocidos y amigos.
Las lonas deben ser colocadas en espacios abiertos (calle, parques, canchas, etc.). La lona sólo nos sirve para llamar la atención y causar interés, en ella no debe venir mucha información. Cuando se vaya a realizar un campamento poner en la lona la fecha y el contacto para inscribirse desde 15 días antes.
2. Medios masivos: SÉ AMBICIOSO 

Queremos que los equipos se preparen para hacer una difusión por medio de los periódicos diocesanos, revistas y radios locales. Es necesario buscar los contactos que puedan ayudarnos a meternos en estos medios. El equipo de comunicación puede elaborar imágenes para incluir en los periódicos o revistas. 

3. Invitación por email: CONTACTO VIRTUAL 
Para que la invitación por email funcione, necesita ser enviada 15 días antes del campamento. Cuando se manda con mucho tiempo de anticipación, se corre el riesgo de que a los jóvenes se les olvide. Es importante que a la invitación se le agregue un mensaje más cercano, acogedor y fraterno.
Si nuestras invitaciones son claras, concretas y bonitas estamos mandando el mensaje de que la experiencia será de calidad.
De parte del equipo central se enviarán las imágenes para hacer la difusión por internet y cada equipo local le colocará los datos del campamento.
4. Presencia en espacios juveniles: CONTACTO DIRECTO 
Es importante tener contacto directo con los jóvenes para invitarlos al campamento, por ejemplo invitarlos después de la misa, ir a una escuela, ponerse en una plaza o jardín. Ahí puedes buscar el espacio para presentar el proyecto, poner un stand y mostrar el video de actividades. A todos los jóvenes interesados será necesario pedirles sus datos (nombre, teléfonos, emails) para después hacer la invitación al campamento.
También se puede asistir a las parroquias, con el permiso del sacerdote, para invitar a los jóvenes que asisten a misa (avisos parroquiales) y también invitar a los que pertenecen a los grupos juveniles.
5. Redes sociales: SE CREATIVO, CREA EXPECTATIVA
Para tener respuesta a las invitaciones que hacemos desde las redes sociales, necesitamos cuidar 2 puntos: CREATIVIDAD Y COMPARTIR. 
Debemos ser creativos en la manera de invitar, ejemplo, formar grupos, aplicaciones, frases  etc.  El punto es crear expectativa e interés.
Algo que es muy importante y da buenos resultados es que los jóvenes que ya han asistido a campamentos o el grupo organizador puedan compartir su EXPERIENCIA, ya sea desde su muro, en grupo, en blog o en video.
6. Internet: ACTUALIZA LA INFORMACIÓN
Actualizar constantemente la información de la página de internet, y mandar la información a Yostal. Usar todos los canales de distribución posible (facebook, twitter, you tube, messenger, etc.) el mensaje debe ser corto, fluido y fácil de entender; debe estar basado en un lenguaje claro y comprensible para el joven que poco participa en la Iglesia.

7. Personal: INTERESATE POR QUIENES INVITASTE
Algo que es muy importante para los jóvenes, es mostrarles nuestro interés por su participación, será bueno hacer  la invitación vía telefónica o en persona, con 15 días de anticipación. Dar respuesta rápida  a quienes desean participar. 
8. Crear la identidad del grupo: ¡PONTE LA PLAYERA!
El equipo de campamentos central enviará playeras a los grupos con el logo de campamentos jesuitas. Esta playera se usará en los campamentos para darle mayor identidad a los talleristas. 
